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RESUMO:

Analisou-se neste artigo os usos e apropriagoes dos
meios de comunicagao pela Sociedade Rural, que sofreu
grandes transformagoes sociais, culturais e econ6micas
nas ultimas décadas, incluindo os avangos das
Tecnologias de Informagdo e Comunicagao (TIC). O
intuito foi identificar a “dieta de midia”, ou seja, as
escolhas dos rurais pelas midias mais pertinentes para
suas necessidades de informacao e de entretenimento
nos dias atuais. Buscou-se averiguar, em especial, 0
lugar ocupado pelo radio na vida desta populacdo, em
meio ao processo de urbanizagao na
contemporaneidade. Adotou-se como metodologia a
coleta transversal de dados através da aplicagao de
guestionarios na Semana do Fazendeiro (SEMFAZ),
realizada anualmente pela Universidade Federal de
Vigosa (UFV), localizada na zona da mata, em Minas
Gerais, no Brasil. Todo ano, agricultores da regidao e de
varias partes de todo o pais, frequentam a UFV durante
a Semana do Fazendeiro, considerado pelos
organizadores o maior e mais tradicional evento de
extensao realizado no pais ha quase 90 anos.
Entrevistou-se 201 moradores da zona rural da Zona da
Mata mineira, de sexo, idade e local de moradia,
diferentes e oriundas de 64 dos 142 municipios que
compdem a mesorregiao da Zona da Mata mineira, os

ABSTRACT:

In this article it was analyzed the use and appropriation
of media channels by the Rural Community, which has
been through social, cultural and economic
transformation in the last decades, including the
advancement of Information and Communication
Technologies (ICT). The aim was to identify the “"media
diets”, i.e. the choices made by the rural folk in favor of
media outlets that are more relevant to their
information and entertainment needs nowadays. There
was a special effort to find out what is the radio’s place
in these people’s lives given the urbanization process in
the contemporary age. The methodology adopted was
transversal data collection through the application of
questionnaires during the Semana do Fazendeiro
(SEMFAZ) - Farmer’s Week, which happens annually at
the Federal University of Vigosa (UFV) in the southeast
of Minas Gerais, an area known as Zona da Mata. Every
year, farmers from that and other areas of Brazil attend
the event, which is considered by its managers the
biggest and most traditional extension event to take
place in the country for almost 90 years. 201
inhabitants of the rural areas of Zona da Mata were
interviewed - of diverse gender, age and coming from
64 of the 142 towns that constitute the mesoregion of
Zona da Mata, who lived across 130 different rural
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quais viviam em 130 comunidades rurais diferentes. O communities. The semi-structured questionnaire used

guestionario semiestruturado utilizado na pesquisa on the quantitative research covered 20 questions
guantitativa contemplou 20 questdes relativas aos usos related to the use and appropriation of everyday media
e apropriacOes cotidianas de midias. Como resultado outlets. As a result, it was identified that the radio
identificou-se que o radio continua fazendo parte do remains part of the daily routine of the rural folk,
cotidiano dos rurais, apontado em segundo lugar na featuring second place in their preference, losing space
preferéncia dos mesmos, perdendo espaco para a only to the television, the media outlet that took first
televisdao, midia que conquistou o primeiro lugar entre place among the interviewees.

os respondentes. Keywords: Rural, ways of living, radio, media diets,
Palavras-chave: Rural, Modos de vida, Radio, Dieta de Information and Communication Technology.

midia, Tecnologia da Informacdao e Comunicagao.

1. Introducao

As sociedades rurais vém passando, na atualidade, por mudancas significativas. O uso das
Tecnologias da Informacao e Comunicagao (TIC) evidencia uma dimensao deste processo de
transformacao. Os modos de vida das pessoas que vivem no campo passam a estar, cada vez
mais, imbricados com as conexodes proporcionadas pela “sociedade em rede” (CASTELLS,
2003), que permite a cada individuo ter autonomia para escolher a “dieta de midia” (CARDOSO,
2007) mais pertinente as suas necessidades de se informar e se entreter. Neste artigo,
buscamos analisar o espaco ainda hoje ocupado pelas midias tradicionais como o radio, na vida
das pessoas que vivem no campo, bem como o uso e o significado atribuido as novas midias.
Esta € uma questdo que pode possibilitar o avangco na compreensao da forma como as
sociedades locais se comportam mediante as influéncias globais. O uso das midias pelas
pessoas que vivem no campo refletiria um processo de aculturagcao das mesmas ou mesmo
mediante os processos de aproximacao entre o campo e a cidade haveria a possibilidade de
manutencao das identidades locais?

Segundo Barbero (2003), as caracteristicas regionais dimensionam o funcionamento de
emissoras, ao darem foco as necessidades locais e aos apelos a participacao coletiva em acoes
de apoio as demandas populares. Tal concepcao fortalece a premissa da possibilidade das
populagdes locais manterem uma autonomia relativa em relagao a sua identidade, mesmo
mediante o processo de estreitamento comunicacional caracteristico da aldeia global. A
comunicagao torna-se, assim, uma questao cultural ndo sé de conhecimento, mas de “re-
conhecimento”. As estratégias de producao e as taticas de recepcao mediadas pelos
movimentos de sociabilidade, em suas mudancas na trama das relacoes cotidianas, resultariam,
desta forma, em modos e usos dos meios de comunicacao localmente legitimados. Assim, a
cultura local é a base que alicerca o universo de composicao identitaria do individuo, atuando
como mediadora em face das influéncias midiaticas. (CERTEAU, 1994)

Ao analisar as exigéncias e as necessidades manifestadas pelos moradores de aldeias rurais e
vilas, de Portugal, Melro (2013) destacou a “apropriacao cultural” dos meios de comunicagao
por jovens, adultos e idosos. A autora situou a trajetéria das novas tecnologias de comunicacao
desde a década de 1960, com a chegada da televisdo nas casas portuguesas, passando pelo
computador, nas década de 1980 e 90; e, mais recentemente, nos anos 2000, pela introducao
do celular no cotidiano da populacao. A autora analisou as necessidades manifestadas pelas
pessoas em relagao aos contextos nos quais encontravam-se habitualmente inseridas, tais
como a familia, a escola e os ambientes de lazer. Constatou, a autora, que os meios digitais
tinham presenca didria e transversal em todos os contextos e geracdes. Os avds, 0s pais e 0s
filhos utilizavam com frequéncia as novas tecnologias. Também em Portugal, Fidza, Schouten e
Pinto (2016), ao estudarem as aldeias minhotas do norte de Portugal perceberam que a
vinculacdo das mesmas a sociedade do consumo e da informacdo manifestou um processo de
desvalorizacao da importancia atribuida ao radio pelos aldedes. Tal fato reforca a perspectiva de
gue o uso e o significado atribuido aos meios de comunicacao se constituem em um bom
indicador das transformacoes dos modos de vidas nas sociedades locais.

Na década de 1960 Rambaud chamou a atencao para o fato de que as transformacoes dos
modos de vida dos rurais se estabeleciam mediante um complexo processo de expansao da



Cultura Urbana, dentro do qual a midia se fazia presente. Silveira, Coutinho e Fiuza (2013)
recuperam este estudo de Rambaud (1969), no qual o autor destacava que as transformacoes
pelas quais a sociedade rural francesa passou, nos anos pods-Segunda Guerra Mundial,
apontavam para um processo de expansionismo da “cultura urbana” sobre a sociedade rural.
Para evidenciar este processo de expansao da cultura urbana o autor estudou as
representacgoes coletivas que os rurais faziam deles mesmos e da cidade, bem como as
transformacodes na esfera do trabalho, a influéncia da escola, da imprensa e do turismo como
mediadores deste processo de aculturacgao.

No gue se refere a comunicacao, Rambaud afirmou que este processo de aculturagao seletiva,
gradual e diferenciado, podia ser percebido, nitidamente, através do jornal impresso lido pelos
moradores do campo. O jornal impresso mostrava-se voltado diretamente para o cotidiano da
cidade, difundindo informacodes e cultura tipicamente citadinas, longe das tradicdoes do campo.
As noticias e fatos se remetiam ao cotidiano urbano: obituario, casamento, esporte, eventos,
etc. A imagem da cidade, elaborada pelo jornal, constituia-se por meio de um mosaico formado
por caracteristicas associadas ao consumo e ao lazer. O morador do campo assume a condigcao
de consumidor da cultura citadina. Mediante esse processo de mudanca cultural, busca-se
analisar nesta pesquisa o processo de introducao das TIC’s nas sociedades rurais e a forma
como os meios de comunicagao tradicionais, como o radio, se acomodam ao longo deste
processo de expansao da Cultura Urbana.

2. Metodologia

Com o intuito de analisar os usos dos meios de comunicacao nas sociedades rurais utilizamos
como procedimento metodoldgico, a coleta transversal de dados através da aplicacao de
guestionarios em um evento voltado, prioritariamente, para as pessoas que vivem no campo: a
862 Semana do Fazendeiro (SEMFAZ), realizada pela Universidade Federal de Vicosa
(UFV), no periodo de 12 a 18 de julho de 2015. Durante o referido evento, entrevistou-se
201 moradores da zona rural da Zona da Mata mineira. Essa edicao da SEMFAZ teve como tema
“Campo e cidade: dialogo para um futuro sustentavel”. Segundo a Universidade Federal
de Vicosa, este € o maior e mais tradicional evento de extensao realizado no pais. Todo ano,
agricultores da regido, mas, também, de todo o pais, frequentam a UFV durante a Semana do
Fazendeiro [5].

A fim de melhor operacionalizar a aplicacdo dos questionarios, decidiu-se fazer a pesquisa na
sessao voltada para as mulheres rurais, para a juventude rural, nas atividades relativas a “dia
de campo”, a “troca de saberes”, nas “clinicas tecnoldgicas”, mas, também, na feira de
artesanatos e de comidas. Abordava-se os entrevistados antes do inicio das atividades
oferecidas na semana, bem como nos intervalos para o almoco, para o lanche da tarde e antes
das atividades noturnas. Selecionou-se somente as pessoas residentes em localidades rurais
que faziam parte da Zona da Mata Mineira. Assim, foram entrevistados 201 pessoas, de sexo,
idade e local de moradia, diferentes. Entrevistou-se pessoas oriundas de 64 dos 142 municipios
gue compoem a mesorregiao da Zona da Mata mineira, os quais viviam em 130 comunidades
rurais diferentes. Desse total, 82,6 % pessoas residiam em comunidades rurais e outros 17,4
% residiam na sede do municipio, mas possuiam alguma ligacdo com o campo. Em relacdo ao
sexo, 48,8% eram homens e 51,2% mulheres.

No guestionario semiestruturado utilizado na pesquisa quantitativa foram inseridas 20 questdes
relativas aos usos e apropriacoes cotidianas de midias por parte das pessoas que viviam no
campo ou desenvolviam atividades rurais. As questdes voltaram-se para a compreensao acerca
das preferéncias que manifestavam e da importancia que atribuiam a equipamentos como
celular, computador com internet, televisdao, radio e outros. Os questionamentos incluiram
habitos referentes a utilizacdo das midias, como frequéncia de dia e tempo de uso, os membros
da familia que costumam usar cada equipamento, os significados e motivacdes para o consumo
de determinadas midias, dentre outros aspectos.



3. Resultados e discussao

Na “dieta de midia” dos entrevistados na pesquisa realizada na Semana do Fazendeiro
(Semfaz), na Universidade Federal de Vigosa, o radio aparece como o segundo veiculo mais
utilizado, perdendo apenas para a televisao. Algumas pesquisas realizadas no Brasil, como a
Pesquisa Brasileira de Midia (PBM, 2015), e em Portugal ja sinalizam indicativos sobre os usos
das midias na sociedade contemporanea. O resultado da pesquisa da Semfaz coincide com a
PBM, realizada pela Secretaria de Comunicacdao do Governo Federal, na qual o radio também é
o segundo veiculo de comunicacao com maior presenca no cotidiano dos brasileiros, sendo a
televisdo o veiculo preferencial no Brasil.

Tabela 1 - Os usos das midias pelos rurais

Midia Sim Nao Total
Radio 74,9 25,1 100%
Televisao 93,5 6,5 100%
Jornal Impresso 33,8 66,2 100%
Revista 26,9 73,1 100%
Internet 58,2 41,3 100%

Fonte: uso das midias entre os entrevistados da SEMFAZ (FRAGA; SILVA, 2015).

No que diz respeito especificamente as areas rurais da Zona da Mata mineira, na pesquisa
realizada durante a Semfaz, constatou-se que o radio, ocupando o segundo lugar dentre as
midias preferenciais dos entrevistados, é utilizado por 74,9% dos respondentes. Nota-se, que a
utilizacao da internet foi expressiva entre os moradores do campo, enquanto o jornal impresso
e a revista apresentaram o menor percentual de utilizagao, conforme quadro acima. Na PBM
(2015), 47% dos entrevistados demonstraram ter o habito de acessar a Internet. Jornais e
revistas corresponderam a 25% e 15%, respectivamente, da preferéncia do publico.

Em Portugal, Cardoso e Santos (2007) analisaram a tematica dos publicos dos meios de
comunicacao tendo como preocupacao principal a percepcao da forma como os varios
dispositivos tecnoldgicos e comunicacionais ao seu dispor permitem fazer escolhas para
satisfazer as necessidades de informacao, entretenimento e lazer (CARDOSO; SANTOS, 2007,
p. 25-26). Em relacdao ao Radio, eles constataram que os habitos de audicdao variam de acordo
com o perfil do publico. Para os mais velhos, o radio assume a fungdao de companhia, em
momentos especificos do dia, como o acordar e o deitar, sem procurarem nenhum programa ou
locutor em especial. As emissoras mais antigas e aquelas que mantém ha mais tempo o mesmo
formato de programas foram as preferidas pelos ouvintes mais velhos, pela forca do habito
(CARDOSO; SANTOS. 2007). Ja os mais jovens (15-24 anos) ouviam menos o radio e
buscavam na emissora apenas a musica.

Outro perfil de analise, que apresenta os maiores consumos de radio, compreende dois
subgrupos (pelas suas especificidades), sendo o primeiro, 0 que corresponde a pessoas entre
25 e 34 anos de idade, e o segundo, entre 35 e 54 anos. Nesse caso, a radio é ouvida para
acesso a noticia, ao transito, ao tempo, mas também aos debates, a musica e a programas
especificos. Ela é ouvida em varios contextos, em casa, no trabalho e nos deslocamentos.
Nesses dois grupos algumas pessoas afirmam manter o radio ligado o dia todo. A escolaridade
associada a profissao tem uma influéncia direta nas escolhas. Os entrevistados com profissoes



intelectuais e cientificas sao aqueles que fazem uma escolha minuciosa dos programas e das
emissoras que ouvem, tendo também desta forma locutores e jornalistas preferidos
(CARDOSO; SANTOS, 2007, p. 25-26).

Frequéncia na escuta de radio

A respeito da frequéncia dos que escutavam radio diariamente em nivel de Brasil, a Pesquisa
Brasileira de Midia (2015) revelou que 30% dos brasileiros disseram ouvir radio todos os dias
da semana. No entanto, 44% afirmaram nunca escutar radio. No que diz respeito a Minas
Gerais, a Pesquisa Brasileira de Midia mostrou um percentual menor de ouvintes diarios, que
em nivel nacional: 27% escutavam radio todos os dias, enquanto 45% nao escutavam dia
algum.

Ao analisar especificamente a realidade relativa aos moradores rurais ou residentes nos
pegquenos municipios da Zona da Mata Mineira, envolvidos com atividades rurais, a pesquisa
realizada na Semfaz, constatou que o uso diario do radio entre eles, era de 46%, sendo,
portanto, maior que o encontrado pela Pesquisa Brasileira de Midia, em nivel de Brasil e de
Minas Gerais. Entretanto, o uso do radio em relacdo a este publico de agricultores integrais ou
parciais, mostrou-se suplantado pelo celular, com 73,6% de usuarios diarios e pela televisao
com 66,7%. A referida pesquisa revelou, assim, o gosto dos agricultores entrevistados por
equipamentos eletronicos em detrimento do menor interesse dos mesmos pelas praticas de
leitura, ja que 50,2% dos participantes afirmaram nunca ler jornal e 61,2% afirmaram ndo se
interessar por revista.

Tabela 2: frequéncia de uso das midias

Frequéncia Televisao Radio Jornal Revista Celular Computador
Todos os dias 66,7% 46,0% 5,5% 3,5% 73,6% 37,3%
Varias vezes por 17,4% 11,5% 5,0% 6,0% 14,4% 10,9%
semana
Uma vez por 5,0% 12,5% 18,4% 10,9% 1,5% 5,0%
semana, hum dia
de semana
So6 ao final de 6,0% 7,0% 5,5% 2,5% 2,0% 1,5%
semana
Uma vez por més 1,5% 7,0% 13,9% 13,9% 1,0% 1,0%
Nunca 2,5% 15,0% 50,2% 61,2% 5,0% 40,3%
Ndo sabe 0% 0,5% 0,5% 0% 0,5% 0%
Nao respondeu 1,0% 0,5% 1,0% 2,0% 2,0% 4,0%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Fonte: frequéncia com que os entrevistados realizam atividades ligadas a midia (FRAGA; SILVA, 2015).



Celular é o aparelho mais usado

Quando questionados sobre os equipamentos que mais utilizam, o celular saiu na frente com
46,6% das indicacoes dos entrevistados da Semfaz. E quando a pergunta foi relacionada ao
equipamento que mais deseja ter, o computador ficou em primeiro lugar por 19,4% dos
entrevistados. Em outra pesquisa realizada em Portugal, Melro (2013) avaliou que a frequéncia
de utilizacao das novas midias varia de geracao para geracao e o fato de residir na area rural
também influencia. A televisdo tem a preferéncia de pais e avds por representar
entretenimento e sentimento de familiaridade que transmite, enquanto o computador e o
celular sao os equipamentos preferidos pelos filhos pelas mesmas razdes. Todavia, quase todos
os individuos entrevistados fazem uso dessas formas de comunicagao.

O celular € mencionado como um dispositivo “multifacetado”, ou seja, proporciona muitas
utilidades. Como o “contato com familiares distantes, esbater o sentimento de solidao, gerir o
guotidiano, saber noticias de modo mais rapido, dar recados” (Melro, 2013, p.381-382). Por
isso, esta presente nos contextos da familia, do lazer e do trabalho ou da escola. O celular,
segundo o resultado da pesquisa da autora, oferece comodismo por facilitar contatos virtuais,
evitando deslocamentos para encontros presenciais, transpondo fronteiras. No caso particular
do universo no meio rural, existem reveses em relagdo ao acesso a Internet rapida, o que limita
a utilizacao das novas TIC. Isso significa que no meio urbano existem mais facilidades de
utilizacdo dos aparatos tecnoldgicos.

Horario de escuta do radio

Entre aqueles que escutam radio, a PBM identificou que o periodo da manha, em especial das
6h as 9h, é o preferido entre os ouvintes. As pessoas, durante a semana, se expdoem ao radio,
em média 3h42 por dia, e no final de semana 2h33. Em Minas, de segunda a sexta-feira sao
3h48 por dia, e no sabado e domingo sdo 2h29. O tempo de duracao média, em que homens e
mulheres gastam ouvindo radio durante a semana é proximo, eles 3h45 e elas 3h38. Ja aos
finais de semana eles ouvem 2h34 e elas 2h33, em ambito nacional. Na Zona da Mata mineira,
a preferéncia pelo horario da manha também é maior que nos outros periodos do dia, conforme
a pesquisa da Semfaz. Isso pode ser explicado pelo fato de nesta parte do dia ser comum ter
programas direcionados ao publico rural, que tem como uma das caracteristicas tradicionais
realizar as rotinas de casa, a lida na roca, e outras atividades no periodo matutino.

Tabela 3: Horario em que o radio é utilizado

Horario %
Manha 56,6
Tarde 22,5
Noite 11,6

Todos os horarios 9,2

Ndo sabe 0,0

Nao respondeu 0,0

Total 100



Fonte: horario de preferéncia dos entrevistados para escutar radio (FRAGA; SILVA, 2015).

Preferéncia por aparelhos

O aparelho usado para ouvir radio, em ambito nacional é o suporte convencional para 80% das
fontes (pbm, 2015). Os mineiros nao foram diferentes nesta escolha, 79% preferem o
tradicional. Para 74% dos brasileiros as emissoras FMs sao as preferidas, enquanto 14%
preferem as AMs. Ja os mineiros 69% preferem as FMs e 17% as AMs.

O radio a energia elétrica (ligado na tomada) continua sendo o preferido (61,2%) dos
entrevistados na pesquisa da SEMFAZ, seguido da escuta no transporte (13,4%).

Tabela 4: aparelho utilizado pelos rurais para ouvirem radio

Suporte %
Radio a pilha 7,0
Radio a energia 61,2
Radio no carro 13,4
Radio no celular 6,0
Radio na TV 2,0
Radio no computador 0,5
Ndo sabe 0,0
Nao respondeu 10,0
Total 100

Fonte: suporte tecnoldgico escolhido para ouvir radio (FRAGA; SILVA, 2015).

Na pesquisa da Semfaz, foi possivel detectar, também, que o uso do aparelho se da em 35,5%
pelo proprio entrevistado, 26,2% em uso coletivo na casa, 12,8% pela mae e 7% pelo pai.
Sobre a quantidade de aparelhos, 75,3% possuem apenas um, 19,5% dois € em um caso o
entrevistado disse possuir 20 aparelhos. E importante ressaltar, porém, que com os avangos
tecnoldgicos, a escuta da midia radiofénica também ocorre por meio de celular e computador
quando perguntamos sobre a utilizacao do aparelho para este fim.

Tabela 5 - o uso do aparelho radiofonico na residéncia

Uso do aparelho radiofonico

Possui Nameros de Quem mais utiliza Grau de
aparelhos em dificuldade
casa

Sim - 87,1% 1 75,3% | Entrevistado 35,5%  Muito facil -



44,8%

Nao - 12,9% 2 19,5% @ Conjuge 10,5% @ Facil -
52,9%

3 3,4% | Filhos 1,2% @ Com
alguma
dificuldade
-1,7%

4 0,0% @ Empregada/o 0,0%  Muito dificil
-0,6%

5 0,0% Cadaumoseu 0,0% NR-0,0%

6 0,6%  Todos 26,2%

7 0,6% @ Mae 12,8%

8 0,0%  Pai 7,0%

20 0,6%  Avo 0,0%

NR 0,0% | Avo 1,2%

Outros 2,9%
Ninguém 1,2%
NS 1,7%
NR 0,0%

Considere: NR = Nao respondeu e NS = Nao sabe. Fonte: uso do aparelho radio em casa (FRAGA; SILVA, 2015).

Mas a preferéncia continua sendo pelo habito de ouvir radio no aparelho a energia (61,2%),
seguido da utilizacdo no transporte (13,4%). Foi possivel notar, ainda, entre os moradores da
Zona da Mata mineira que o numero de pessoas que gostam de radio (85,1%) é superior aos
do que realmente o utilizam (74,9%). Apenas 17,9% dos entrevistados disseram nao gostar de
radio e 25,1% afirmaram ndo usar este veiculo de comunicacao.

Vinculo com o rural

Observa-se, portanto, que em comunidades rurais da Zona da Mata mineira, conforme os
entrevistados, o radio continua fazendo parte do cotidiano dessa populacao, principalmente
pelos vinculos estabelecidos entre essas pessoas e este meio de comunicacgdo tradicional.
Outras pesquisas também apontam tal vinculagdao. Para Bianchi (2003) o relacionamento entre
midia e recepcdo leva em consideracao diferenciados usos, temporalidades, cenarios,
mediacdoes nao apenas pela opgao de sintonizar um programa em detrimento do outro, mas
também a preferéncia pelo radio como instrumento de marca de vivéncias, histérias nas quais o
radio esteve presente e, por isso, permanece no cotidiano rural.



Em seu estudo, Bianchi (2003) analisou de que maneira ocorre a construgao de sentido entre o
rural vivido e o rural midiatizado no relacionamento entre a midia radiofonica e os ouvintes,
levando em consideracao as etapas de producao, produto veiculado e recepgao. Foram
analisados dois programas de duas emissoras distintas, localizadas no municipio de Erechim, na
regido norte do Rio Grande do Sul: Hora do Chimarrao, transmitido pela radio Erechim AM e
Brasil de Norte a Sul, da radio Difusora AM. A recepgao foi pesquisada em trés comunidades:
Linha Bigolin, Povoado Coan e Linha Batistela, todas localizadas proximas ao municipio de
Erechim e caracterizadas pelo perfil econdmico de pequenas propriedades rurais. Para além dos
produtos e das falas, Bianchi buscou entender como as diferentes logicas de todas as partes
envolvidas no processo comunicacional, com suas dinamicas e especificidades, configuram
sentidos.

Em todos os aspectos de abordagem, a autora considera os processos midiaticos e os processos
socioculturais para verificar apropriacoes, conflitos, dissonancias e concordancias entre o que é
vivido no cotidiano do campo e a imagem sensorial do rural nas irradiacdes radiofonicas, No
que ser refere a producao e ao produto, observou-se nessa pesquisa € em outros estudos
realizados sobre programas radiofénicos, que o conteudo é estrategicamente planejado para
conquistar. Segundo a autora, todas as partes investigadas se relacionam em suas dinamicas,
modos, contextos, no processo comunicacional, lugar de configuracao de sentidos.

No caso em questao, a producao prepara programas que tenham vinculagao com matrizes
culturais do rural, desde musicas sertanejas, temas de interesse dos moradores do campo,
comentarios e comerciais voltados para o cotidiano rural, o interior. No viés do consumo de
midia, o publico tem autonomia para escolher que midia escutar e qual programa é pertinente
aos seus interesses.

Fraga e Fiuza (2016) apresentam um mapeamento de uma série de pesquisas demonstrativas
sobre o fato de programas de radio voltados para a populacao rural conquistarem audiéncia por
manterem o vinculo com o cotidiano desse publico, cultivando lagos identitarios e até mesmo
garantindo a representacao dos rurais nas ondas radiofénicas.

4. Consideracoes finais

O presente artigo realizou um mapeamento do consumo midiatico com moradores do campo
em regidoes da Zona da Mata mineira, durante a realizacao de um evento realizado na
Universidade Federal de Vigosa em 2015: a Semana do Fazendeiro. As modificagdes nos
“modos de vida” no campo vém sendo relatadas em varios artigos publicados em revistas
nacionais e internacionais. Na presente pesquisa buscou-se analisar de que forma tais
transformacdes nos modos de vidas do rurais poderia ser percebida, também, através da sua
“dieta midiatica”. Especificamente, pretendeu-se analisar o lugar ocupado pelo radio na vida
dos rurais, mediante o processo de aproximacao da cidade que os habitantes do campo vém
experimentando. O radio se manteve presente na vida dos rurais, no Brasil, desde as primeiras
décadas do Século XX, em um periodo muito anterior a modernizagao do campo. Mas como o
processo de aproximacao da cidade e o contato com as Tecnologias de Informacao e
Comunicacgao (TIC) estaria afetando a tradicional relagao dos rurais com o radio? Estudos
internacionais vém mostrando que o radio tem entrado em desuso entre os agricultores e
demais habitantes das pequenas aldeias e vilas da Europa. Mas como este vinculo tradicional
dos rurais com o radio estaria se configurando em uma sociedade de economia periférica como
a brasileira? Esta foi a questao de investigacao que conduziu a pesquisa que ora se apresenta
os resultados.

Na pesquisa realizada na Semana do Fazendeiro na Universidade Federal de Vicosa, a televisao
despontou na dianteira na “dieta de midia” dos rurais, tal como acontece entre os habitantes
das cidades, conforme demonstrado por outras pesquisas realizadas no Brasil. Tal como
acontece entre os habitantes citadinos também se constatou entre os rurais a tendéncia de
crescimento no uso da internet. O radio ja ndo é um desejo de consumo, perdendo para
celulares, computadores, tablet’s e similares, apesar de sua posse ser macica, principalmente



guando se considera o aparelho ligado na energia elétrica. Percebeu-se, portanto, que a “dieta
de midia” dos rurais acompanhou a tendéncia dos citadinos, tendo a comunicacao tecnoldgica

ganhado espaco também entre eles. Assim, o presente estudo reforcou a tese dos estudos que
apontam que os modos de vida no campo estdo em consonancia com as transformacdes pelas
quais passam o mundo contemporaneo como um todo.
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